MaBnpa: «APXEZ OPTANQIHS KAI AIOIKHEHE»

BIBAIO: «Apxég Opyavwong kat Aloiknong Emxeprioewv» (M. BafeBavidou, M. PekAeitn,
£€kboon ITYE Addpavtog)

KEMAAAIO 1: H ENIXEIPHZH

1.1. H ENNOIA THZ ENIXEIPHZHZ

1.1.1. Eloaywyn

1.1.2. Mopdég Emixelpricewv

1.1.2.a. I6toktnolakd Kabeotwg

1.1.2.y. Topéag dpaotnplotntag

1.1.2.8. To péyebog twv Emyelpioswv
1.1.2.e. H lewypadikn EkTaon Twv ApaotnpLotiTwy
1.2. Ol AEITOYPTIEZ THZ ENIXEIPHZHZ

1.2.1. Eloaywyn

1.2.2. H Napaywytkn Asttoupyia

1.2.3. H Epmopikn Aettoupyia

1.2.4. H Owovopikn Asltoupyia

1.3. H EMIXEIPHZH Q% KOINQNIKH OPTANQZH
1.3.1. Eloaywyn

1.3.2. H Kowwvikr EuBUvn twv Emixelproewv
1.3.3. O Kowwvikdc looAoyLlopog

1.4. TO NEPIBAAAON THZ ENIXEIPHZHZ

1.4.1. Elcaywyn

1.4.2. Katnyopleg Tou E€wtepikou MNeptfaAilovtog
1.5. Ol ENIAIQ=ZEIZ THZ ENIXEIPHZHZ

1.5.1. Eloaywyn

1.5.2. H AnoteAeopatikotnta

1.5.3. H AnoSotikotnta

1.5.4. H Napaywytkotnta

1.5.5. H AvtaywvioTikotnta

KEDAAAIO 2: OPTANQZH KAI AIOIKHZH

2.2. HENNOIA THZ AIOIKHZHZ

2.2.1. Eloaywyn

2.3. OI TNQZEIZ,Ol IKANOTHTEZ KAI TA XAPAKTHPIZTIKA TQN ZYTXPONQN AIOIKHTIKQN 2XTEAEXQN
2.3.1. Tvwoelg

2.3.2. IKavoTtnTeg

2.3.3. XapaKTNPLOTLIKA TIPOCWTTLKOTNTOC

2.4. OPTANQZH KAI AIOIKHZH (MANAGEMENT)

2.4.1. Eloaywyn

2.4.2. lotoplkn €€EALEN TOU Management

2.4.3. Ot Asttoupyieg tng Opydvwong & Aloiknong

2.5. MAPKETINTK (MARKETING)

2.5.1. Eloaywyn

2.5.2.Evvola Kal meplexopevo tou Marketing (ektdg twy mapaypadwy 2.5.3.a, 2.5.3.8, 2.5.3.y,
2.5.3.5)

2.5.3. To piypa marketing (marketing — mix)

2.6. AIOIKHZH NMQAHZEQN

2.6.1. Eloaywyn — Baolkég £vvoleg



2.7. XPHMATOOIKONOMIKH AIOIKHZH

2.7.1. Eloaywyn — Baolkég EVvoleg

2.7.2. MNepLeXOUEVO TNG XPNUATOOLKOVOLKN G AsLTOoUpylag

2.7.2.a. H Aettoupyia Tou mpoimoAoylopou

2.7.2.B. H tapelakn Aettoupyia

2.7.2.y. H Aoylotikn Aettoupyla (OL Tpelg mpwteg mepiodol tng mapaypadou, dnA. and «H Aettoupyia
QUTH ... TIOU LoXUOUV».)

2.7.2.6. H Aetoupyla Alaxeipong Kepalaiwv

2.8. AIOIKHZH NAPATQIHZ

2.8.1. Eloaywyn —Evvola kat Quon g Napaywyng

2.8.2. 3Komol Ka €7l pépoug AsLtoupyleg TN Aloiknong Mapaywyng
2.8.2.a. TonoBeoia epyootaciou kat Statagn xwpwv

2.8.2.B. 2xeblaoudc mapaywyns

2.8.2.y. MpoypapaTIoNOG

2.8.2.6. AtacdaAion moLoTNTAG KAl EAEYXOC TNG TOPAYWYNG

2.8.2.€. AlmoBnkeuon

2.8.2.0T. TUVTAPNON KoL OVTLKOTAOTOON TOU UNXOVIKOU EEOTIALOUOU KOl TWV EYKOTOOTACEWY
TAPAYWYAG

2.8.2. NpopnBeleg

2.9. AIOIKHZH ANOPQMINQN MOPQN

2.9.1. Eloaywyn

2.9.1.a. MNpoypappaTiopnog avBpwrivou Suvaplkou

2.9.1.B. MpooAnYelg

2.9.1.y. Exnaidevon kat Avamrtuén

2.9.1.6. MetaBéoelg kat NpoaywyEg Mpoowrnikou

2.9.1.€. AfloAdynon kat MoAttikn ApotBwv

2.9.1.0t. Kowwvikn kat Yyelovoulkr YrootnpLén

2.9.1.2. Epyaolakeg IXECELS

KE®DAAAIO 3: Ol AIOIKHTIKEZ AEITOYPTIEZ THX ENIXEIPHIHZ
3.5. AHWH AMNO®AZEQN

3.5.1. Eloaywyn

3.5.2. ZuvnOn NpoPAnuata katd tnv AnPn Anodpacewv
3.5.3. Aadikacia APng Anodaocswv

3.5.4. M€BoboL AfPng Opadikwv Aoddoewv

KEMDAAAIO 4: 3YTXPONEZ TAZEIZ THZ OPTANQZHZ KAI AIOIKHZHZ

4.3. 0 OPTANIZMOZ NOY MAGAINEI

4.3.1. Eloaywyn — H Evvola tg Mabnaong

4.3.2. H évvola tTng opyavwolakng Hadnong

4.3.3. H évvola tou Opyaviopou mou MabBaivel

4.3.4. METOOXNUATIOMOC TWV EMLXELPHOEWV OE 0PYQAVLOUOUC o pabaivouv
4.3.5. Napaywyr Habnong KaL mpocapuoyn Ths uadnong

4.3.6. O véog poAog TG nyeaotag



